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1. INTRODUCAO

A Superintendéncia de Comunicac¢ao Social (SCS) ¢ 6rgao de diregao subordinado
diretamente a Reitoria da UFPI, responsavel pela gestao de comunicagao social de todos
os campi da UFPI. E constituida pelos seguintes setores vinculados: Coordenadoria de
Comunicag¢ao Social; WebTV; Radio Universitaria FM 96,7 e Editora da UFPI —
EDUFPI. Compdem, ainda sua estrutura os setores de assessoramento direto: Artes e
Criagao; Administrativo e Secretaria.

A SCS foi criada em 01 de janeiro de 2013 pela Resolucao n° 010/13 do CONSUN e
ratificada pela Resolugdo N.° 013/13. Compete a Superintendéncia de Comunicagao
Social:

L prestar consultoria e assessoria em matéria de Comunicacao Social e Politicas
de Comunicagdo ao Reitor, a Administragao Superior e aos demais setores académicos
¢ administrativos e a comunidade universitaria;

II. planejar, elaborar, executar, supervisionar, acompanhar e avaliar as diretrizes de
uma politica global de comunicagdo para a UFPI;

1. apoiar e orientar as atividades de comunicacdo em unidades e setores da
Instituicao;

IV.  promover a integracdo da UFPI com seus publicos prioritarios - docentes,
servidores técnico-administrativos, alunos e comunidade - em todos os campi,

utilizando as estratégias de comunicagdo adequadas;

V. atuar na consolidacdo e disseminag¢do de uma imagem positiva da UFPI junto
aos seus publicos prioritarios e junto a sociedade em geral.

Os veiculos de comunicagao e meios de produgao sob gestao da SCS sdo:

° site www.ufpi.edu.br,

° Redes Sociais oficiais “UFPI”,

° WebTV (Youtube e Instagram Videos),

° Produtora de videos institucionais,

° Redagao para coberturas jornalisticas,

° Editora da UFPI (EDUFPI), criada em 1992, pela Resolu¢do CEPEX N.°
041/92;

° Servigo de fornecimento de fornecimento de ISSN e ISBN,

° Lancamentos de obras publicadas pela editora, diretamente ou coedigoes;

° Livraria Monsenhor Mello,
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° Grafica Universitaria da UFPI (GRAFUFPI), industria grafica offset,
° Réadio FM Universitaria, 96,7 MHz, implantada em 10 de outubro de 2005,
ligada a Empresa Brasileira de Comunicacao — EBC.

1.1 Missdo

A Superintendéncia de Comunicagdo Social (SCS) ¢ 6rgao de dire¢do subordinado
diretamente a Reitoria da UFPI prestando assessoria em matéria de Comunicagao Social.
Tem como principal atribuicdo planejar, criar, supervisionar, inspecionar ¢ avaliar as
diretrizes de uma politica global de comunicacdo para a Universidade Federal do Piaui.

1.2 Visao

A SCS tem por visao “ser reconhecida pelo dinamismo e competéncia na criacao e
difusdo de conteudos relevantes, integrados e acessiveis a toda a sociedade utilizando as
diferentes, inovadoras e inclusivas plataformas de comunicagdo”. Seus valores sdo:
responsabilidade, transparéncia, credibilidade, respeito a diversidade, ética e
profissionalismo.

1.3 Valores
Responsabilidade, transparéncia, respeito a diversidade, credibilidade, ética e

profissionalismo.

1.4 Mapa Estratégico
A representacdo visual estratégica por meio do mapa estratégico exposto na Figura 1 a
seguir constante do Plano de Desenvolvimento da Unidade (2020).

SCS




Wi

z— UNIVERSIDADE scs

UFPI = FEDERAL & o agse

//////!\\\\\\R\ DO PIAUI Social

Figura 1 — Mapa Estratégico da SCS
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1.5. Cadeia de Valor

SCS
Superintendéncia
de Comunicacgio
Social

O detalhamento do conjunto de atividades da SCS e seus setores estd apresentado na
Cadeia de Valor, conforme figura 2, constante do Plano de Desenvolvimento da Unidade

(2020).

Figura 2 — Cadeia de Valor da SCS

MISSAO

Planejar, criar,
supervisionar,
inspecionar e avaliar
as diretrizes de uma
politica global de
comunicagdo para a
Universidade Federal
do Piaui.

MACROPROCESSOS GERENCIAILS

e Gestdo de Comunicagdo Social da IFES
e Gestdo de Crises de imagem organizacional
e de reputacdo de credibilidade.

'ACROPROCESSOS FINALISTICOS

e Producdo de conteudo especializado de
Comunicagdo Social sobre as agdes da
IFES: texto, video, foto.

o Interlocugdo com a sociedade sobre o
investimento na IFES com a gestdo de
credibilidade junto a veiculos de comunicag@o.
e Assessoramento sobre temas de
comunicagao estratégica junto a Reitoria;

e Planejamento de Comunicagdo de
atividades da Pesquisa, Ensino, Extensdo e
Inovagao.

e Estabelecer projetos e normativos para a
politica de comunicacdo da Instituicdo na sua
relagdo com a sociedade;

e Produzir material e fornecer servigos para
difusdo da produgdo cientifica da UFPI no
mercado editorial;

e Estabelecer rotinas, normas e regimentos
nos setores vinculados.

VISAO

Ser reconhecida pelo
dinamismo e
competéncia na
criagdo e difusdo de
contetidos
relevantes,
integrados e
acessiveis a toda a
sociedade utilizando
as diferentes,
inovadoras e
inclusivas
plataformas de
comunicagao”.

Retorno a
sociedade
sobre o
investimento
publico na
Institui¢do.

Credibilidade
da IFES na
comunidade
interna ¢
externa.

11
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2. ESTRUTURA ORGANIZACIONAL ADMINISTRATIVA DA UNIDADE

A estrutura da SCS estd desenhada na forma da figura 3 com indicac¢do dos cargos de
Direcao.

2.1. Organograma da SCS

Figura 3 - Organograma

SUPERINTENDENCIA DE COMUNICAGAO
SOCIAL - CD-03

SECRETARIA SETOR
ADMINISTRATIVO

SETOR DE ARTES E

CRIAGAO
WEBTV
COORDENADORIA RADIO FM GRAFICA EDUFPI/Editora da
COM. SOCIAL UNIVERSITARIA UFPI
CD-04 CD-04 CD-04 CD-04
LIVRARIA
MONSENHOR
MELO
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2.2. Principais Normas Direcionadoras da Unidade e Competéncias dos Setores da
SCS

A Superintendéncia de Comunicagao Social (SCS), diretamente subordinada a Reitoria,
¢ o orgdo responsavel pelo planejamento, elaboragdo, execu¢do, supervisdo,

acompanhamento e avaliagdo da politica global de Comunicagdo Social para a UFPL.
A sua estrutura organizacional compreende os setores a seguir:

L Gabinete da Superintendéncia de Comunicacao Social - SCS;

II. Editora da Universidade Federal do Piaui - EDUFPI, vinculada a SCS;
I11. Grafica Universitaria da UFPI - GRAFUFPI, vinculada a SCS;

IV. Radio FM Universitaria - FMUNI, vinculada a SCS;

V. Coordenadoria de Comunicagao Social - COORDCOM, vinculada a SCS;
VI WebTV Universitaria - UFPITV, vinculada a SCS;

VIL.  Secretaria Administrativa da Superintendéncia de Comunicagao Social.
VIII. Setor de Editoragao, Artes e Criacao — EDAC.

2.2.1 Coordenadoria de Comunicacao Social (COORDCOM)

A COORDCOM foi criada e incorporada a estrutura da SCS pelas Resolugdes N.°.
010/2013 ¢ 013/13 do CONSUN.

A Coordenadoria de Comunicagao Social - COORDCOM tem por finalidade:

L gerir o fluxo de comunicagdo e informagdes na instituigdo, elaborar estratégias

de comunicagdo social no ambito da UFPI e para projetar a sua imagem na sociedade;
II. expandir e divulgar as agdes da UFPI;

111 atender as demandas da comunidade académica, utilizando os meios de

13
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comunicagdo digitais (por meio de site institucional e redes sociais na internet),

audiovisuais € impressos.

Paragrafo Unico. O 6rgdo é responsavel por ampliar as possibilidades de consulta e
pesquisas para que o publico externo e interno acompanhe as agdes administrativas da
UFPI, de acordo com a Lei de Acesso a Informacao (LAI), N.° 12.527/2011, que
regulamenta o direito constitucional de acesso as informacdes publicas. E, ainda,
responsavel pelo relacionamento com a imprensa, pelos atendimentos as suas demandas

e pelo acompanhamento das informagdes veiculadas nos veiculos de comunicagao.
Compete a Coordenadoria de Comunicagdo Social - COORDCOM:

L definir linha editorial, contetidos, publicos-alvo e canais de comunicagdo a

serem utilizados;

IIL. registrar e organizar as informagdes e noticias a serem difundidas, tanto nas

midias internas quanto nas externas;

I1I. criar ¢ manter veiculos institucionais de comunicagdo, sejam impressos,

eletronicos ou digitais, assim como suas interfaces graficas;

IV.  organizar e manter arquivo impresso, eletronico e digital de informacdes

relevantes para a comunicac¢ao da UFPI;
V. apoiar a comunidade universitaria nas questoes de comunicacao;

VI gerir a comunicagdo interna, através dos meios de comunicagao disponiveis,
com o0 objetivo de promover a integracdo dos servidores da UFPI e a imagem da

Instituigao;

VII.  administrar o site institucional e demais meios de comunicacao institucionais
online, inclusive as redes sociais, no que concerne a analise, gestdo e manutencao dos

conteudos, de acordo com a politica de comunicagdo estabelecida pela SCS;

VIII. desenvolver agdes de aproximacdo e de relacionamento com os diversos
publicos de interesse, seguindo planejamento estratégico da SCS, em consonéncia com

a missao da UFPI;

14
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Todos os incisos anteriores devem ser executados em consonincia com a

Superintendéncia de Comunicagdo Social (SCS).
2.2.2. Editora Universitaria da UFPI (EDUFPI)

A Editora da UFPI (EDUFPI) foi criada em 1992, pela Resolucdo CEPEX N.° 041/92,

reestruturada em 2006 e incorporada a estrutura da SCS em 2013.

A EDUFPI tem por objetivo estimular a producao escrita, difundir a producao
académica nos campos cientifico, tecnologico, didatico e literario, bem como, efetuar
intercAmbio com as entidades editoriais visando a coedigdo, a traducdo, divulgagdo e
distribuicao da produgdo escrita. Tem como finalidade principal a difusao da producao
cientifica da Universidade, constituindo-se num canal de comunicac¢ao com a sociedade,
bem como com a propria instituigdo. Neste processo, hd uma reciprocidade de
influéncias que resulta ndo s6 no enriquecimento das partes envolvidas, como no

estabelecimento de novas politicas académicas.

As atividades editoriais da UFPI iniciaram ainda na década de 70, através da Grafica
Universitaria, onde foram editadas as primeiras obras publicadas pela Universidade.
Posteriormente, foi criado o Conselho Editorial, em 1992, com o objetivo de instituir

um 6rgao superior consultivo e deliberativo em matéria de editoragao na UFPI.

Em 1993, foi dado um passo decisivo, com a criacao da Editora Universitaria que possui
o papel institucional de estimular a producdo académica e promover a difusdo do
conhecimento, canalizando a producdo intelectual da comunidade universitaria. A
EDUFPI, na sua fung¢ado de difusora do conhecimento produzido pelos pesquisadores da
UFPI, ja contabiliza mais de 400 titulos publicados nas diversas areas tematicas e dispoe
de uma livraria prépria, onde comercializa, além de sua producao, a de mais 60 outras

instituicdes universitarias e algumas editoras privadas de todo o Brasil.

A Editora da Universidade Federal do Piaui - EDUFPI tem por finalidade:
I. editoragdo de livros, cumprindo a politica editorial tracada pelo seu Conselho

Editorial.

15
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Compete a Editora da Universidade Federal do Piaui - EDUFPI:

L planejar, organizar, dirigir, coordenar, supervisionar ¢ controlar as atividades
inerentes a editora, bem como delegar competéncia de acordo com as necessidades
internas do 6rgao;

IL. representar a Editora junto a Universidade e fora dela;

I1I. executar as decisoes do Conselho Editorial;

IV.  propor a Superintendéncia de Comunicacao Social quadro de pessoal da Editora,
bem como suas alteragoes;

V. constituir comissdes internas para estudo de assuntos que interessem ao 6rgao
ou para execucao de projetos especificos;

VI propor a aquisi¢ao de material e equipamentos necessarios ao funcionamento da
Editora;

VILI.  propor e pronunciar-se a respeito de celebragdo de convénios, contratos e
licitagdes inerentes a area;

VIIL. assessorar o Conselho Editorial na definicdo de um plano anual de edigdes;

IX. elaborar relatorio anual das atividades exercidas;

X. fixar tiragem das edicdes e estabelecer a cota destinada a divulgacdo e
responsabilizar-se pelo depdsito legal;

XI. coligir, apurar, processar, elaborar, analisar, reunir dados e informagdes de

interesse de sua area de atuagdo e de suas atividades especificas.

2.2.3. Gréafica Universitaria da UFPI (GRAFUFPI)

A Grafica Universitaria da UFPI (GRAFUFPI) ¢ 6rgao singular oficialmente vinculado
a SCS/ UFPI, conforme recente reorganizagao administrativa promovida pela Resolucao

N.°013/2013, de 19.02.2013.

A Gréfica Universitaria da UFPI - GRAFUFPI tem por finalidade:

L desenvolver uma politica de producao e reproducdo de artefatos e servigos
graficos, com qualidade, necessarios ao uso institucional, em meio impresso, de
interesse do ensino, da pesquisa, da extensdo, da internacionaliza¢do e da inovagao,
oferecendo modelos de produtos graficos.

II. executar servigos graficos de interesse da Universidade e, havendo

16
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disponibilidade, realizar servigos graficos para terceiros mediante convénios e/ou

contratos.

Compete a Grafica Universitaria da UFPI - GRAFUFPI:

L. planejar, organizar, dirigir, coordenar, supervisionar e controlar as atividades
inerentes a Grafica, bem como delegar competéncias de acordo com as necessidades
internas do 6rgao;

IIL. produzir trabalhos graficos nos segmentos de impressdo promocional para
eventos institucionais, expediente / administrativo, editorial, digital e offset da UFPI,
conforme planejamento e autorizagao da Superintendéncia de Comunicagao Social;

I1I. representar a Grafica junto a Universidade e fora dela;

IV.  propor a Superintendéncia de Comunica¢ao Social quadro de pessoal da Grafica,
bem como suas alteragoes;

V. propor e gerenciar a aquisi¢ao de material e equipamentos necessarios ao
funcionamento da Grafica;

VI.  produzir e reproduzir obras técnicas e material editorial, conforme aprovagao e
encaminhamento da EDUFPI, por meio do Conselho Editorial e da SCS;

VII.  imprimir provas de concursos e selegoes da UFPI, por meio de cessao temporaria
e extraordinaria do parque grafico e pessoal para setor competente e especializado da
IES, conforme agendamento e planejamento prévio junto a SCS;

VIII. elaborar relatério anual das atividades exercidas;

IX. fixar tiragem dos materiais junto a SCS;

X. coligir, apurar, processar, elaborar, analisar, reunir dados e informagdes de
interesse de sua area de atuacdo e de suas atividades especificas;

XI.  buscar exceléncia em conteudos e linguagens, além de desenvolver formatos

criativos e inovadores, constituindo-se em centro de inovagao ¢ formacao de talentos.

2.2.4. Radio FM Universitaria

A Rédio FM Universitaria, 96,7 MHz foi implantada em 10 de outubro de 2005 quando
a Empresa Brasileira de Comunicagdo — Radiobrds — por meio do convénio
RDB/DIJUR/N.054/2005, autorizou a Universidade Federal do Piaui a estabelecer as

condi¢des de operagdes dos servigos de radiodifusao de sons. Desde entdo, a

SCS

Social
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comunidade académica, em especial a Administracdo Superior, servidores e professores

da Universidade Federal do Piaui ndo mediram esforgos a fim de concretizar o projeto.

Com a criagdo da Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), em 2007, a empresa
corresponde a unido do patrimonio da Empresa Brasileira de Comunicacdo (Radiobras)
e da Associagdo de Comunicacdo Educativa Roquette Pinto (ACERP), a FM

Universitaria passa a estar ligada a EBC.

No final de 2008, com o prefixo ZYX 844, a Radio FM Universitaria, 96,7 MHz, inicia
as transmissdes em fase experimental, tendo como equipe inicial, o professor Paulo
Henrique Gongalves de Vilhena Filho, diretor da Radio e Renato Basilio Soares, diretor

de programacao.

Em 09 de setembro de 2011, o prédio da Radio Universitaria foi inaugurado em uma
cerimOnia transmitida ao vivo. O descerramento da placa foi feito em conjunto pelo
reitor da época, prof. Dr. Luiz de Sousa Santos Junior, pelo Diretor da Radio, pelos
Reitores das Universidades Federais do Ceard e Rural de Pernambuco, professores
Jesualdo Farias e Walmar Correa de Andrade, representando todos os reitores que se
encontravam em Teresina participando do Encontro de Reitores do Nordeste, e por

Deusdeth Nunes — o Garrincha. A data marcou também fim da fase experimental.
A Radio FM Universitaria tem por finalidade:

L oferecer ao publico uma programagao plural, ética e comprometida com
praticas educativas, artisticas e informativas, que possibilitem uma formagao critica,
cultural e cidada dos ouvintes, ao difundir conhecimentos e valores que contribuam para
o desenvolvimento econdmico, politico, social e cultural do Piaui, observados os

principios e objetivos na legislacdo em vigor no Brasil.
Compete a Radio FM Universitaria:

L servir de campo de laboratdrio pratico e de estdgio curricular ao curso de
Graduagdao em Comunicagao Social - habilitacdo em Jornalismo; campo de pesquisa do
Programa de Pos-Graduagao em Comunicagao - PPGCOM e eventual campo de estagio

a outros cursos de graduacdo da UFPI, desde que acordado com a Dire¢do da Radio e

SCS

Social

18



N

7 UNIVERSIDADE

UFPI ‘§~ FEDERAL
DO PIAUI
N

com a Superintendéncia de Comunicagdo Social;

II. oferecer mecanismos para debate publico acerca de temas de relevancia local,

regional, nacional e internacional;

I1I. desenvolver a consciéncia critica do ouvinte, mediante programacao educativa,

artistica, cultural, informativa, cientifica e promotora de cidadania;

IV. fomentar a constru¢do da cidadania, a consolidacdo da democracia ¢ a

participacdo na sociedade, garantindo o direito a informagdo, a livre expressao do

pensamento, a criagdo € & comunicagao;

V. cooperar com 0s processos educacionais da propria UFPI, bem como dos demais

sistemas de ensino ¢ de formagao do cidadao;

VI apoiar processos de inclusao social e socializagao da producao de conhecimento,

garantindo espagos para exibi¢do de produgdes regionais;

VII.  buscar exceléncia em conteudos e linguagens, além de, desenvolver formatos

criativos e inovadores, constituindo-se em centro de inovagao e formagao de talentos;

VIIL. direcionar sua producao e programagao pelas finalidades educativas, artisticas,
culturais, informativas, cientificas e promotoras da cidadania, sem com isso retirar seu

carater competitivo na busca do interesse em atrair o maior nimero de ouvintes;

IX.  promover parcerias e fomentar producao de audio nacional, contribuindo para a
expansao de sua producao e difusao, inclusive, se houver disponibilidade, para terceiros,

mediante convénios e/ou contratos;

X. estimular a producdo e garantir a veiculagdo, inclusive na rede mundial de
computadores (world wide web — www), de contetidos interativos, especialmente

aqueles voltados para a universalizacao da prestacao de servigos publicos;

XI. promover e estimular a formagdo e o treinamento de pessoal especializado,

necessario as atividades de radiodifusdao, comunicacgao e servigos conexos;

XII.  prestar servigos no campo de radiodifusdo, comunicacdo e servigos conexos,
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inclusive para transmissao de atos e matérias da UFPI e do Governo Federal.

SCS
Superintendéncia
de Comunicacgio
Social
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2.3 Rol de Responsaveis
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DO PIAUI

SCS

Superintendéncia

de Comun

Quadro 1 — Rol de Responsaveis - SCS

1Ca0
Social

N.°ATO
UNIDADE/ FUN TELEFONE
Pt REITORIA DE NOME CARGO E-MAIL INSTITUCIONAL
SUBUNIDADE CAO DESIGNACAO INSTITUCIONAL
SUPERINTENDENCIA o Samantha Viana
DE COMUNICACAO (():3]? ) I(;IS /0433}%2222’ de Castelo Branco '?EII\)]}]E)IEII\]\I”}E scs@ufpi.edu.br (86) 3215 5956
SOCIAL Rocha Carvalho
COORDENADORIA .
e CD- N.°1115/20, de Danielle Santos COORDENA . .
]é)g (:(i([iiAUNICACAO 04 30/11/2020 Maciel DOR comunicacao@ufpi.edu.br (86) 3215 5525
{ CD- N.°1141/20, de Gerson Albuquerque | COORDENA . (86) 32155733/
GRAFICA DA UFPI 04 | 04/12/2020 de Aratijo Neto DOR grafica@uipi.edu.br 3237 2200
) (86) 3237 1901 /
RADIO ) CD- N.°1162/20, de Silvio Henrique COORDENA | fmuniversitaria967 32371619 /3237
UNIVERSITARIA 04 07/12/2020 Vieira Barbosa DOR @ufpi.edu.br 1934 /3237 1312/
3237 1958
CD- | N.°1140/20, de Cléber de Deus COORDENA . . (86) 3215 5689 /
EDITORADAUFPL 1 o4 | 0411212020 Pereira da Silva DOR editora@ufpi.cdu.br 3215 5688
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3. ESTRATEGIA E DESEMPENHO DA UNIDADE

As atividades realizadas pela SCS e seus setores vinculados estdo demonstradas a seguir, conforme indicativos descritos
no Plano de Desenvolvimento Institucional 2020/2024 e no Plano de Desenvolvimento da Unidade 2020/2022.

3.1. Acompanhamento de Objetivos ¢ Metas

Cada subunidade apresenta, em seu Painel de Acompanhamento do Plano de Metas, o andamento dos objetivos e metas
no ano de 2022. Seguem os Quadros 01 ao 04.
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Quadro 2 - Acompanhamento de Atividades da GRAFUFPI
FPAINEL DE
ESTRATEGI
AS E PLANO
DE ACOES
GRAFICA
UNIDADE UNIVERSIT AND 2020
ARIA
IdPDT* META Alterar o modelo de negdcio de prestacio de servicos, aumentar a clientela interna ¢ abrir atendimento para
1 - piblicos externos. Conguistar maior eficicia administrative-financeira.
ESTRATEGIA PLANO DE ATRIBUIDO? ORIGEM' ACOMPANHAMENTO
ACOES
3
T
g
i
5 4= FINALTZADA B
o 'Jﬂ
1* Tnmestre 2° Trimestre ;:u Tiioestee (Sim/Nio) SITUACAO
5
t
g
e
Estabelecer parcerias e Criar
11 promover a carta de servigos mumitas de Grifica PDI 0%
2 do setor, para a comumdade nove 2
interna e externa regimento
IdPDT Aumentar a capacidade produtiva, os tipos de artefatos e acabamentos produzidos pela Grifica da UFPL melhorar
META a qualidade dos produtos, diminuir o tempo de producio, com maior eficiéncia produtiva e operacional;
2 implementar o servico de Impressio Digital
Envidar esforgos para a d?}f:icmllﬁf;
21 aquisigdo de novos Manter 05' Grafica /S5C5/ | PDI /Eelatorios 1002
) equipamentos, softwares e {':::ﬂtrams: de PRAD de gestio 3
servicos e
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Levantar o
22 | Capacitar os técnicos do setor |  demandas Graficasscs | TDL/Relatorios | 40, hos
especificas o e
Reestruturar os setores de S
23 trabalho, criando e s % | Guficasrscs | T D{‘i RG’ZI:;”“ 0%
extinguindo divisdes :
regimento
1dPDT META Criar e implementar alternativas de financiamento para o setor, visando maior sustentabilidade e menor
3 dependéncia do orcamento geral da UFPI; criar mecanismos internoes de gestio orcamentaria
Estabelecer convénio com
Fundagdes de Apoio Elaborar ] ' -
3l (FADEX), de Pesquisa Y Grafica / SC3 PDI 0%
(EAPEPT) entre outras
3 | Criarum CNPJ préprio paraa Oficializar | Grafica /SCS / sk -
= Gréfica G PRAD >
IdPDT META Construir ou reformar a atual estrotura fisica predial em consonancia com as normativas (seguranca operacional,
1 do trabalhe). Inovar ne projeto para a construcio de um setor industrial grafico sustentavel.
41 Planejar a necessaria - Oficializar Grafica / SC5/ | PDI/Relatorios 30%
reformmulacio da estrutura i 1 PREUNI de Gestio
cumento.

predial para abrigar a Grafica

da UFPL, seguindo critérios de
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- Reunir
economicidade, mformagoes e
sustentabilidade financeira e ?5“'_"103
ecologica. como também a SRR
manutencio constante desta - Planejar
estrutura. Inserir no projeto junto a SCS &
estrutural monitoramento por PREUNL
cameras nas areas externas, Realizir
recepgio, corredores e de B o BT
produgio. ajustes
prediais.
Com a treca dos aparelhos de
ar-condicionado modelo
janela por splits, o consumo Eseciia Grifica /
Ty ; o
42 der::;i;g:] -eie:;::_:'m e PREUNI PDI 100%
significativa melhoria
acustica.
IdFDT META Aumentar a equipe para atender satisfatoriamente is necessidades de producao grafica atuais, nos setores ja
criados, como também para as demandas emergentes, seguindo as mais modernas praticas do setor.
51 Recuperar a equipe da Grafica Oficializar Grafica/ SC5 PDI / Belatorios 0%
por meio de concurso piblico | decwmento e de Gestio
para o5 cargos efetivos e deliberar com
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vagas abertas por
aposentadoria e falecimento

a SC5

cuidar, de modo continnado,
da saude do trabalhador do
ambiente grafico. que &
msalubre

Oficializar
documento
junto a SRH

SEH

Grafica / SC5/

PDI

100%

Criar um campo de estagio
efon bolsa trabalho, para
alunos de graduacio, em

diferentes areas e atuacdo, nas
atividades do setor.

Realizar
selecdo de
bolsistas

Grafica / SCS

DI

100,00%

IdPDT

META

L]

espacos, insumos e efluentes; e bem-estar e saide para os servidores

Definir estratégias inovadoras de formacio e utilizacio dos servicos; consumo e reutilizacio sustentaveis de

6.1

Criar e aprovar programa de
Extensio na area de eriacfo,
design. producdo grafica e
editorial para a comunidade
universitaria

Criar
mimitas de
projeto

Crar Programa de Pesquisa e
Extensdo de Gerenciamento
Ambiental e tratamento dos

residuos graficos: Beciclagem

Criar
nunutas de

projeto
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de Papel residuos solidos e
efluentes quimicos

63

Abrir a grafica para visitagio
técnica. Projeto piloto jd em
andamento desde 20185.

Continuar o

projeto piloto.

0%
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SCS
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de Comunicacéo

Quadro 3 - Acompanhamento de Atividades da COORDCOM

- TECNOLOGIA E
7 TEMA ESTRATEGICO COMUNICACAO
OBJETIVO
I Cenario em Concluido E‘."qe"“'af (|nd|cad9res, links 99 Grau de Eficacia (Proporcional:
tem 2021 Meta 2022 (Sim/ No) editais, motivos de ndo conclusao) realizado/planeiad
planejado)
71 100% Ampliar nimero de Meta atingida com incremento no 100%
pesquisas da UFPI numero de noticias e matérias especiais
para ampla publicadas no site da UFPI, chegando a
divulgacdo em 1.236 artigos na categoria “Ultimas
seus meios noticias”;, e 1989 publicacbes em
internos e externos “editais-UFPI”. Ja nas principais redes
de comunicagéao sociais da Universidade, os numeros
sdo: Instagram - 373 post’'s e Twitter -
105 post’s.
7.2 100% Utilizacao intensiva Meta atingida conforme justificativa 100%
dos meios de numeérica apresentada acima. Destaca-
comunicagao da se que, com a volta as aulas
UFPI para presenciais, foi possivel intensificar a
propagacéo de producao de material audiovisual na
informacdes Universidade, com foco nas redes
relacionadas a sociais digitais.
publicagoes
cientificas e
culturais.
7.3 100% Divulgar, por meio Meta alcangada conforme agil 100%
dos meios internos atendimento de publicagdes de noticias
e externos, sobre diversas oportunidades de bolsas
atividades da UFPI de internacionalizag&o para o publico
relacionadas a ufpiano.
Internacionalizagao
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7.4 100% Fortalecimento de Com a volta das atividades presenciais 100%
campanhas de forma plena, foi possivel intensificar
educativas, por a producao de campanhas com
meio dos canais de objetivos diversos. Além de conteudo
comunicagao da em posts estaticos, destacam-se videos
UFPI para postados nas redes da UFPI para
acolhimento e informes sobre servigo
disponiveis aos calouros, além de
cuidados com a saude por conta da
Pandemia.
100% Procurar o Embora perdurem as restrigdes 100%

melhoramento das
instalagdes para o
melhor
atendimento das
demandas da
pasta

orgamentarias que limitam reformas, ou
a aquisicao de equipamentos
necessarios para incrementar o
trabalho no setor, foi possivel, em
alinhamento com o STI, receber 3
notebooks novos e monitores. Houve
também reposicionamento de mesas e
computadores para oferecer maior
conforto as equipes.

0% Fazer
levantamento de
qual corpo técnico
de
servidor o 6rgao
estara
necessitando e
buscar a
ampliagao para o
melhoramento no
atendimento das
demandas.

Por forga de decreto do
Governo Federal (N° 10.185,
de 20 de dezembro de 2019),
que extinguiu cargos e proibiu
NOVOS CONCUrsos para
aqueles ainda vigentes no
Poder Executivo, a Coordcom
segue impossibilitada de
ampliar seu quadro de
servidores. .(https://www.in.go
v.br/en/web/dou/-/decreto-n-
10.185-de-20-de-dezembro-
de-2019-234755397)

Nao se aplica
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100%

Procurar, por meio
de
treinamentos, o
melhoramento
técnico
profissional.

Para compreender a necessidade de
melhoramento técnicos dos

servidores, houve constante interlocugao da
coordenagdo com os

trabalhadores a fim de viabilizar oportunidades
de cursos e treinamento

para aperfeicoar atividades de comunicacao.

100%
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Quadro 4 - Acompanhamento de Atividades da Radio
UNIDADE RADIO UNIVERSITARIA

TEMA ESTRATEGICO

DIVULGACAO DE ATIVIDADES ACADEMICAS

OB.JETIVO Eoralecer a comunisacin. externa
lte S Concluido P L
m Cenario em 2021 Meta 2022 Sirmd M Eoralecer a comunicacag externa Eficacia
(S i3 (reslizado’plane
jado
{Proporcional)
Dinuloac ajraves de
lentrevisias, spots, poticias.e A principal estratégia definida para o ano de 2022 foi 8 criacSo do programs Revista Universitdria,
14 50% IPrROramas: plang, de Sim transmitido ac vivo 85 sextas-feirss, concentrando as noticias ligadas a UFFl e ja transmitidas ao longo 100%
sustentabilidade da UFPI, da semana pelos demais programas da Radio Universitsria,
a polifica de yalozacde a cultura. e
EXIRNAAN. OF CUISRR de EXIR0RAR, 3
ipelifica de estimulo a
imakiidade eficients na UFPL, g3
praoramas de acdn afimmaliva
Maltadas para igualdads social,
racial e diygrsidads. culiurg
2 TEMA ESTRATEGICO]| ESTRUTURA FiSICA
RHIETE Melharar. estrufura fisica
3 Grau de Eficacia
Item Cendrio em 2021 Meta 2022 gﬂ“““'“‘ Evidenciar (indicadores, finks de editsis, motivos de néo conclusda) {realizado/planejado
% {Proporcional)
(S
MEo)
fapgar a= necessidades de expansin do :
E=spaco fisico. e malheria da = A} Mapeamento realizado, com envio de sglicitasdo A SCS das
21 50% infraestoutura das demandas da radin. Maiz reformas necessarias, mas sinda néo realizadas {pinfura externa 0%
|smpliar 35 salas. administrativas. adauidt e interna. froca de isolamento aclstico dos eshidios, cates
EAuiRamEtes = mabiiaas madsmes e B) Equi A
i pamenios e mobikaros sybsiifuidas 80 kongo de 2022
[EREOROTIGAS @Wﬂg de gzpace fisize. C) Inseyineis devohidos ao patrimdnio reaproveitamento.
gdenuadn para funcag. de almoxanfado,
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3 TEMA ESTRATEGICO PESSOAL
OBJETIVO m o dessnyelviments individual, promoyende as poiencialidades das pesspas e aprimerande a compreensao da funcin, social e profissional do
no senvico piblice de forma inteorada com o3 ohietives instifucionais,
: . o . ] . 8 3 Grau de Eficacia
ltem Cendrio em 2021 Meta 2022 C;ﬁ;l::h Evidenciar (indicadares, links de editsis, maotivos de nSo conclusso) e
{ do) {Proporcional}
(Rromayer SRCAITOR, CUISRS © SYERlos
lentre as Insfituicies j5.de
341 50% Ensino Superior (IFES), gerands, M&o A} Reglizamos, em abril de 2022, de forma hibrida. o Encontro Macional da Ensino de 100%:
visibilidads. e m Jomalismio, no CCE, Campus Teresing, com total apoio da SC5 e da Reitoria, reunindo
professores & pesquisadores de todo o Brasil, com ampla participacéo da UESPI, presanta
com representantes de seus dois campi com 2nsino de jomalismao (Teresina e Picos)
hitps:iabejor. org.br'21 o-ensjor-fermina-com-eleicao-da-nova-dirstorial
B) ParticipagSo do Diretor da Rédio no Congresso Brasileire de Comunicacdo (Intersorm).
presencialmente, bam como no RUBRA, (Encontre das Radios Universitarias), virtual
C) Participacdo do diretor da Radio no Congresso Mundial de Comunicagdo, LAMCR
[Virtual)
D} Participagdo no enconfre necional das emissoras plblicas, na sede da EBC, em Brasilia
Insentivar a capacitacin dos
32 50% lsenvidores SiM C=s servidores realizam com frequéncia os cursos virtuais oferecidos pela plataforma do 100%:
governo federal.
4 TEMA ESTRATEGICO COOPERAGAO INTERNACIONAL
N ingrementar. Conperacio lfernacional
- . L _ ) = - . Grau de Eficacia
Bean Cenric em 2021 Meta 2022 CSIJ::];I::HJ Evidenciar (indicadores, links de editsis, motivos de n8o conclusao) R
i (Proporcional)
Incrementar acies e projetos de IVisita & duas universidedes centro-americanas para conhecer os curriculos dos cursos de
41 50% Caoperagin com as redes de ragdins. SIM [comunicacEa. 100%
Wniversitanas sm nisl internacional
42 50% IEomentar a gooperacin Sl Associagdo & Rede Rubra de Redios Universitarias, com participagdo no 1° enconfro nacional 100%
finsfitucional, infernsfitucional, nacional i
& infsrnasinnal.em redes
ide pesauisa e de gesidn
43 0% Fomentar a padicinacio de docentes. Mo Devide & pandemia, houve pouca reslizagio de eventos académicos. [T
HisEEntes %m:ﬂdm& i
cientificos intemacionajs para
anteseiacie de irahalhes
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TEMA ESTRATEGICO

GESTAOQ

OBJETIVO

Estabelecer e consolidar mecanismos de gestio e plangiamento

Cenaric em 2021

Meta 2022

Concluido
(Sim/ Mic)

Evidenciar (indicadores, links de editsis, motivos de ndo concluséo)

Grau de Eficacia
(reslizado'planejado
(Proporcionalh

5.1

50%

Plansiamento e sxgcucdo de cUrses,
leventas efoy workshops que
npssihilitzm a ggstao de projetos de
nraoramas de radio

|Com & pendamia e o trabalho remoto, & execucdo de curses foi muito prejudicada

50%

52

Dezenvolvimento. junto com outros
[Eeiares da UFPL, de insfrumentas. que
iBiudem a identificar & mARRAL.os
prRcassas. ntemas da radin.

SIM

latuacio permanentements em acordo com as diretrizes da SCS.

100%

5.3

SlM

Reunites com equipe reslizads todo semesire

5.4

50%

plansiaments. buscANdn
Idsnificar o5 ponins fortes, flacos
oporiunidades e possiyeis cOURCAES
estrateginas. Divlgacse. no site da
radin de infonmacie niblica e de
inualidade no formate radisfining. tanto
oS prearamas e =pots produzidos pela
enuipe da radio auantn informacies,
EssEnciais que garaniam. a
transpacéncia da gesian.

|0 site da Radio ndo comporta atualizapdes frequentes ou insercéio de reportagens, permitindo
lapenas a inser;So da grade de programagao.

50%
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Quadro 5 - Acompanhamento de Atividades da EDUFPI

UNIDADE EDITORA DA UFPI
1 TEMA ESTRATEGICO
OBJETI
VO
Concluid ELECl
Ite Cenario em 2021 Meta 2022 o Eficacia
m (Sim/ N3o) (realiz.ado/plan
ejado
(Proporcional)
Aperfeicoar o modelo de
negocio de prestacdo de
1.1 servicos. Conquistar maior|
eficacia administrativo-
financeira.
1.2 50% Sim Desenvolvimento de um sistema de software de estoque 100%
(https://edufpi.marketup.com/index.html#/item)
1.3 50% Sim Desenvolvimento de um sistema de contabilidade online registrado diretamente na 100%
propria editora através do sistema da Fundagao Cultural e de Fomento a Pesquisa,
Ensino, Extens&o e Inovacao - FADEX
1.4 50% sim Melhoraramento do controle no fluxo de documentos da editora através de sistema 100%
totalmente online.
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1.5 50% sim Trabalho em conjunto com a Radio Universitaria,indicando autores para entrevistas e 100%
divulgando as publicagdes no Saldo do Livro do Piaui e entrevistas com alguns autores|
divulgadas na Radio Universitaria.
1.6 50% Nao Melhoria da forma de comunicagdo com publico em geral e com o contexto culturalda 80%
cidade, atuandoem parceria com a Coordenagao de Comunicagao Social da
UFPI.
1.7 50% sim Participacao de feiras locais e eventos locais, garantindo uma atengao especial ao Saldo 100%
do Livro do Piaui.
1.8 50% nao Fazer vendas online através do site da EDUFPle formar parcerias (ABEU, Editoras 70%
Universitarias, editoras locais) para a melhor distribui¢do das
obras.
1.9 50% nao Busca juntamente com o Nucleo de Tecnologia da Informagdo da UFPl a melhor 50%
plataforma condizente com as necessidades da editora,no que diz respeito a gestdo do
livro eletronico publicado por esta.
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3.2. Agoes Relevantes e Resultados Alcangados
3.2.1 Grafica da UFPI

No ano de 2022, a Grafica da UFPI enfrentou uma série de desafios com problemas
mecanicos em seus maquinarios.

A Gréfica da UFPI, com ajuda e suporte da SCS e da Administragao Superior resolveu
junto com a empresa de manutengdo das maquinas repor pecas para o funcionamento da
mesma.

Com dois funcionarios de licenga médica a mais de 10 meses, sendo um deles
especializado em diagramagdo, a Grafica promoveu um treinamento on-line para uma
funcionaria dominar as técnicas de gravagao na maquina CTp.

A Grafica tem desenvolvido uma estratégia de sempre obedecer aos pedidos seguindo o
itinerario de autorizacdo da Superintendéncia de Comunicagao Social.

3.2.2 COORDCOM

Em 2022, a Coordenadoria de Comunica¢ao (Coordcom/SCS/UFPI) fortaleceu sua
atuacdo, diversificando a produgdo jornalistica, a fim de estreitar o didlogo com a
sociedade por meio de noticias no site institucional (ufpi.br), postagens em redes sociais
(especialmente instagram, facebook e twitter) em variados formatos e da transmissao de
eventos/atividades no Canal da TV UFPI pelo You Tube.

As estratégias centraram esforcos para atingir de forma satisfatoria as metas
estabelecidas no PDU da Unidade, como ampliar a divulgagao de pesquisas da UFPI
para seus meios internos e externos de comunicagdo. A producdo de reportagens sobre
projetos de pesquisa gerou, a0 menos, uma matéria especial quinzenal, com repercussao
na imprensa local e regional. Nao ¢ possivel conhecer o nimero exato de publicacdes
sobre pesquisa na imprensa, uma vez que, por restrigdes orcamentarias, a Coordcom
deixou de contar com servigo de clipagem.

SCS

Social
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PAGINA INICIAL > ULTIMAS NOTICIAS - UFPI > PROJETO DE PESQUISA DA UFPI INTENSIFICA PRESERVAGAO DE SITIOS DE ARTE RUPESTRES NO PIAUI

Projeto de pesquisa da UFPI intensifica
preservacao de sitios de arte rupestres no

Piaui
P N
ATIVIDADES =Y
Uttima atualizacéo em Quarta, 14 de Setembro de 2022, 15h59
4 Ensino
Técnico O Piaui é conhecido em todo o mundo por sua vastidao e qualidade de seus sitios arqueolégicos. E, com o objetivo de
- preservar esses patriménios, o projeto da Universidade Federal do Piaui (UFPI), Conservagdo de Sitios de Arte
raduagéo
Rupestre: investigacéo cientifica, praticas interventivas e participagao da comunidade”, visa nao sé suas manutengées
Pos-Graduagdo como também incluir as comunidades em seus entornos, por meio de planos educativos, para o entendimento de suas

Ensino adisincia preservagoes, além de aliar seus desenvolvimentos econémicos locais.

Noticia referente a projeto de pesquisa cadastrado na Propesqi

Para garantir a constancia das publica¢des, a Coordcom mantém vigilancia quanto aos
prazos dos projetos, conforme resumos das iniciativas na pagina da Propesqi.

O objetivo de ampliar a divulgagdo das agdes de ensino, pesquisa e inovagao, extensao
e internacionalizagdo da Universidade foi beneficiado em junho de 2022, com a
reorganizacdo da dinamica de trabalho, a partir do retorno das atividades presenciais
administrativas e académicas, que possibilitaram qualificar as coberturas de eventos, a
apuracdo das informagdes e contato com as fontes, além da profissionalizagao na
producdo de imagens (fotos e videos), em virtude da volta a presencialidade, inerente a
natureza da maior parte das atividades de assessoria de imprensa nas Universidades.
Melhores condigdes de produzir material alinharam-se a meta de utilizacdo intensiva
dos meios de comunicacdo da UFPI para propagacao de informagdes relacionadas a
publicacdes cientificas e culturais. A exemplo da produg¢ado de videos curtos, publicados
em formato “heels” e também nos “stories” do Instagram, buscando aproximar o publico
das coberturas e valorizar o protagonismo da comunidade em cada agao.
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PAGINA INICIAL > ULTIMAS NOTICIAS - UFPI > "EXPERIENCIAS DE INTERNACION IALIZ,'«C.E«O E TEMA DE MESA-REDONDA NO VI CICLO DE PALESTRAS DA PRPG

"Experiéncias de Internacionalizacao" é
tema de mesa-redonda no VI Ciclo de
At Palestras da PRPG

ATIVIDADES ~ =
Uitima atualizago em Quarta, 23 de Novembro de 2022, 14h15
4 Ensino
Técnico D
rtar
Graduacdo e S p e
Pos-Graduacédo p a ra a S n C
Ensino a distdncia
4 Pesquisa :
Programas
Pesquisadores
Grupos e Nucleos de
pesquisa
Laboratorios
4 Extensdo Mesa de honra da manh3 desta quarta (23) promovida pelo VI Ciclo de Palestras da Pos-Graduacdo
Programas e Projetos Em continuacdo com o VI Ciclo de Palestras da Pds-Graduacdo, parte da programacéo do SIUFPI (Seminarios

Integrados da Universidade Federal do Piaui) 2022, a Pré-Reitoria de Ensino de Pés-Graduacdo (PRPG) promoveu na
manhd desta quarta-feira (23) a mesa-redonda “Experiéncias de Internacionalizacdo da UFPI", com debate voltado a
Areas tematicas Internacionalizacdo e Autoavaliacdo dos programas da UFPI. A solenidade foi mediada pela coordenadora do PPG em
Politicas Publicas, Profa. Solange Teixeira.

Linhas de Extensdo

Modalidades de

Noticia com o tema de Internacionaliza¢do no SIUFPI 2022

As divulgacdes sobre Internacionalizagdo ocorreram especialmente com a producgao de
noticias para o site da UFPI identificadas como “Informe Assessoria Internacional”, em
que apresentou-se a comunidade académica oportunidades de bolsas de estudo e de
pesquisas em universidades estrangeiras e vagas em cursos de idiomas. A
internacionalizagdo também se fez presente no site por meio da discussao sobre o tema
em eventos na Universidade, que ganharam larga cobertura pela Coordcom, a exemplo
da atividade sobre Internacionalizagdo no SIUFPI durante a programacao do Ciclo de
Palestras da P6s-Graduagao. Em 2022, Foram 8 informes sobre oportunidades de bolsas
e cursos e quatro conteudos sobre internacionaliza¢do em eventos na UFPIL.

Ja a meta sobre fortalecimento de campanhas educativas, nos canais de comunicacao da
UFPI, teve como estratégia mais pronunciada a produgdo de material audiovisual com
foco nas redes sociais da Institui¢ao, com locagdes priorizadas para videos em ambientes
externos para gerar mais conexao com os temas abordados, a exemplo da Campanha de
Acolhimento a comunidade na volta ao presencial.

Sobre conteudo especifico da Unidade, em relagdo a alimentagdo do site
institucional, no ano de 2022, foi possivel incrementar a quantidade de noticias
divulgadas no site institucional, chegando a 1.236 publicacdes na categoria
“Oltimas noticias”; ¢ 1989 artigos em “editais-ufpi”, apresentando a comunidade
as oportunidades para aproveitar atividades oferecidas pela Instituicao.

38



UNIVERSIDADE scs

Wi
FEDERAL Superintendéncia

—_
UF PI -.:'_—-T__-—_\ de Comunicacgio

////m\\\\\%\ DO PIAUI Social

UFPI

Al Google Analytics  Todos os dados do website Irpararelatirio, (4

Visao geral do publico-alvo

. 1 dejan. de 2022 - 31 de dez. de 2022
O Todos os usudrios
100,00% Usudrios

Visao geral

® Usudrios

20.000

10.000

margo de 2022 maio de 2022 julho de 2022 setembro de 2022 novembro de 2022
B New Visitor B Retuming Visitor

Usudrios Novos usudrios Sessoes NUmero de sessdes por usudrio

1.055.555 999.548 3.780.501 3,58

n.;‘]‘_ [N 0 e - daalal 1 Ak a Mm “ml n ' At e v e et e

Visualizagdes de pagina Péginas / sessdo Duragdo média da sessdo Taxa de rejeicao

9.426.681 2,49 00:02:55 57,41%

h A PP N PR i - A P TS

Visdo geral sobre informagées de acesso do publico ao site da UFPI

As visualiza¢des da pagina principal da UFPI chegaram a mais de 9,4 milhdes,
executadas por uma quantidade superior a 1 milhdo de usudrios.

Destacam-se também ganhos na melhor estruturacao dos textos publicados no
site, com uso de linguagem mais simplificada, com disposi¢ao de informacgoes de
forma mais direta e melhor aproveitamento de entrevistas das fontes. Relevante
¢ mencionar também a produg¢ao de, em média, duas a trés publicagdes, para cada
etapa de divulgagao do SISU 2022, com detalhamento de documentagdes e
orientagdes variadas para auxiliar candidatos a garantir a vaga conquistada na
Instituicao.

A presenga da Universidade nas redes sociais digitais também alcangou destaque.
A prestagdo de servigo, com noticias sobre a progressiva reabertura de espagos
(como laboratorios, bibliotecas, restaurantes, atendimento nas pro-reitorias), com
o retorno do ensino presencial, a partir do arrefecimento da pandemia, tornou
possivel melhor auxiliar a comunidade académica a voltar a acessar esses
Servigos.
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4 Insights da publicagdo
e ufpi @

Visdo geral @
Caontas alcangadas 26625
Contas com engajamento 2589

Atividade do perfil 103

J Alcance @
Pesquisadores da ' —
UFPI localizam fésseis : 26.625
de Preguica Gigante - 5 Contas alcangadas
em trabalho de <
campoem
Varzea Branca i 6 ¥ _ 26001 O s
Impresstes 34.874
Ma pagina inicial 33415
Ma perfil o254
1 - Y D outra pessoa 433
“ ’ i~ : :' Nas hashtags 7

Demonstragdo de dados de acesso a post no Instagram em 2022

Em marg¢o de 2022, atingimos a sonhada marca de 100.000 seguidores em nossa
principal rede, o Instagram, posicionando a UFPI entre as Universidades Federais
com mais seguidores do Pais. Os nimeros de publicagdes também superam as
marcas do ano anterior. As publicacoes em feed do Instagram e Facebook
chegaram a 373 em cada uma das redes; € os posts no Twitter alcangaram a marca
de 105. No Instagram, nossos conteudos chegaram a mais pessoas, com
visualizacdo média entre 10 e 20 mil por conteudo no feed. Nos stories, a
visualiza¢ao média ficou entre 4 e 6 mil por postagem. A publicagdo e os reposts
de stories também foram ampliados de forma efetiva, com maior valorizagdo das
marcagOes organicas feitas pela comunidade. Foram, em média, 10 publicagdes
e republicagdes de stories em dias tteis.

A divulgacao das principais agdes positivas da gestdo, realizadas ao longo de
2022, motivou a publicagdo no Instagram e Facebook da série especial de posts
“Retrospectiva UFPI”. Foram apresentadas as 70 melhores iniciativas da
Administragao Superior em prol da comunidade académica, desenvolvidas por
12 orgados, incluindo as Pro-Reitorias, Superintendéncias e a Prefeitura
Universitaria.

Outro ganho a ser destacado € que, a partir de 2022, todos os videos exibidos nas
redes sociais da UFPI passaram a ser mais acessiveis, com, no minimo, a inclusao
de legendas e, sempre que possivel, também a inclusao da janela de Libras. Para
posts estaticos, o recurso do Instagram de inserir texto alternativo para descri¢ao
das imagens para leitura por softwares passou a ser utilizado de forma maci¢a nos
conteudos desse tipo no perfil.
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Logo nos primeiros meses do ano, quando ainda vigorava o ensino hibrido, a
Coordenadoria de Comunicagdo e a SCS produziram a Campanha “UFPI contra
a COVID”, cujo destaque foi a producao de 5 videos para fortalecer entre a
comunidade académica a necessidade dos cuidados contra a pandemia. Foram
publicados conteudos de incentivo ao uso de mascaras, distanciamento,
vacinagao e cuidados com a saude mental.
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Print de capa de video da Campanha Reconexdo Presencial, publicada no Instagram em 2022

Mais a frente, em junho, quando retornaram as atividades presenciais
académicas, a Coordcom e a SCS produziram a campanha “Reconexao
Presencial”, um conjunto de posts para redes sociais ¢ 5 videos, com mensagens
de boas-vindas e acolhimento, localizagdo no campus, apresentagdo de setores

de Comunicacéo

Social
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administrativos e explicacdo de funcionamento de servi¢os fundamentais, como
o Restaurante Universitario.

Romario Farias

P> Pl N 21474944

TORQUATO NETO - 50 anos

{Ureif Hf?inV, o £\ Inscrito e »~> Compartilhar 4 Download ¢ Clipe

Live de Lan¢amento do Livro Torquato Arte Inacabada, em novembro/2022

Em 2022, as transmissoes ao vivo — ou /ives — continuaram a ser executadas pelas
equipes da Coordenadoria de Comunicacdo, universalizando o acesso das
comunidades académica e externa a seminarios, grandes eventos académicos e
culturais, solenidades de colacao de graus e de certificagdao de alunos dos colégios
técnicos, reunides de conselhos superiores e o sorteio de etapas de concursos
publicos. No Canal da UFPI TV no YouTube, foram transmitidas 120 lives de
eventos remotos, hibridos e presenciais, gerando um total de 63.381 visualizagdes
(verificagao em 13/01/2023).

Além das lives, estdo hospedados no Canal da UFPI TV no YouTube todos os
videos de campanhas ja mencionadas no texto, outras produgdes como Tutoriais
de matricula, videos de campanhas pelo Dia do Professor e do Servidor Publico
e 1 reportagem especial que mostrou a reabertura de servigos na Universidade
com o retorno a presencialidade.

A Coordcom também teve protagonismo por sua atuacdo na divulgacdo e
cobertura dos maiores eventos da Universidade, como a producao de 20 noticias
sobre a IV edi¢do dos Seminarios Integrados da UFPI, que voltou a realizar
solenidades de abertura e de encerramento e premiagdo presenciais, inclusive
com transmissao pelo YouTube. Destaque também para a atuacdo da Coordcom
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com a producao de 33 matérias especiais e noticias sobre os langamentos de obras
da EDUfpi no evento e sobre demais acdes da Universidade no Salipi, na oitava
edicao do Saldo sediada na Universidade.

Encerramento do SIUFPI 2022 celebra
edi¢ao exitosa do evento com premiacao
de melhores trabalhos

=
Ultima atualizacio em Quinta, 01 de Dezembro de 2022, 22h12

ATIVIDADES ~

4 Ensino
Técnico
Graduacdo
Pos-Graduacao
Ensino a distancia

4 Pesquisa
Programas
Pesquisadores

Grupos e Nucleos de
pesquisa

Laboratorios

4 Extensdo

Programas e Projetos

Chegou ao fim na tarde desta quinta-feira (1°), a 4° edicdo dos Seminarios Integrados da Universidade Federal do Piaui
(SIUFPI). Com o tema "Despertar a ciéncia para as novas geracdes", o evento apresentou oito seminarios entre os dias

Linhas de Extensio 22/11 e 1°/12, contando com a participac3o de quase 2700 inscritos, além de reunir mais de mil trabalhos submetidos e

154 avaliadores.
Areas temiticas

3.2.3 Radio Universitaria

Em 2022, a Radio Universitaria, subordinada a Superintendéncia de Comunicagio
Social da UFPI, retomou na integra a programag¢ao ao vivo, com o retorno presencial
dos nove (9) bolsistas do curso de jornalismo, permitindo assim, também a criacdo de
mais um programa, também ao vivo, o Revista Universitaria (sextas, 10h), dedicado a
divulgacdo dos fatos de interesse académico nos 4 campi da UFPI, cumprindo assim,
ainda mais efetivamente, a meta 1, de divulgar através de entrevistas, spots, noticias e
programas, o plano de sustentabilidade da UFPI, a politica de valorizacdo a cultura e
extensao, os cursos de extensao, a politica de estimulo a mobilidade eficiente na UFPI,
os programas de a¢do afirmativa voltados para igualdade social, racial e diversidade
cultura.

Destacam-se, entre os programas especiais de 2022, o Podcast Torquato Neto, programa
com 5 episodios, entrevistando especialistas na vida e na obra do compositor piauiense

por ocasido do aniversario de 50 anos sua morte.

Com relagado a Infraestrutura Fisica, houve o mapeamento, com envio de solicitagdo a
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administracdo universitaria, para as reformas necessarias, mas ainda nao realizadas
(pintura externa e interna, troca de isolamento actstico dos estudios, instalacdo de caixa
d’agua), com substituicdo de equipamentos velhos (aparelhos de ar condicionado,
computadores e cadeiras) e devolucdo dos inserviveis ao patrimOnio para
reaproveitamento.

Quanto ao Objetivo 3 do Painel de Metas, qual seja: reforcar o desenvolvimento
individual, promovendo as potencialidades das pessoas e aprimorando a compreensao
da funcao social e profissional do trabalho no servigo publico de forma integrada com
os objetivos institucionais, realizamos, a) em abril de 2022, de forma hibrida, o Encontro
Nacional de Ensino de Jornalismo, no CCE, Campus Teresina, com total apoio da SCS
e da Reitoria, reunindo professores e pesquisadores de todo o Brasil, com ampla
participacdo da UESPI, presente com representantes de seus dois campi com ensino de
jornalismo (Teresina e Picos) https://abejor.org.br/210-enejor-termina com-eleicao-da-
nova-diretoria/ ; b) Participagdo do Diretor da Radio no Congresso Brasileiro de
Comunicag¢ao (Intercom/UFPB), presencialmente, bem como no RUBRA (Encontro das
Radios Universitarias), virtual; c¢) Participagdo do diretor da Radio no Congresso
Mundial de Comunica¢ao, IAMCR (Virtual); e d) Participagdo no encontro nacional das
emissoras publicas, na sede da EBC, em Brasilia

Quanto ao Objetivo 4, Cooperacao Internacional, o Diretor da Radio visitou, a convite
da Associacdo Brasileira de Ensino de Jornalismo, duas universidades centro-
americanas para conhecer os curriculos dos cursos de comunicacao, bem como efetuou
a associacdo a Rede Rubra de Radios Universitarias, com participagdo no primeiro
encontro nacional.

Quanto ao Objetivo 5, estabelecer e consolidar mecanismos de gestdo e planejamento,
a Radio Universitaria agregou maior eficacia na divulgacdo da programacao e das
noticias da UFPI com a atualizacdo mais frequente do Instagram das redes sociais.

PROGRAMAS PROPRIOS DA RADIO UNIVERSITARIA:

MUSICA E NOTICIA

DE SEGUNDA A SEXTA, DAS 9H AS 10H, E REPRISE DAS 15H AS 16H
PROGRAMA DE CUNHO JORNALISTICO COM NOTICIAS LOCAIS,
NACIONAIS E BLOCOS COM MUSICAS PIAUIENSES, NACIONAIS E
INTERNACIONALIS.

MUSICALIZANDO

DE SEGUNDA A SEXTA, DAS 11H AS 12H, E REPRISE DAS 16H05 AS 17H
PROGRAMA QUE MISTURA O SOM E A HISTORIA POR TRAZ DE CADA
COMPOSICAO.

REVISTA UNIVERSITARIA

DE SEGUNDA A SEXTA, DAS 10H AS 10H30

INFORMATIVO SOBRE TEMAS DIRETAMENTE RELACIONADAS A VIDA
ACADEMICA.

JORNAL DA UNIVERSITARIA
DE SEGUNDA A SEXTA DAS, 12H40 AS 13H10, E REPRISE DAS 17H AS 18H
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APRESENTACAO: RODRIGO CARVALHO
JORNAL COM NOTICIAS LOCAIS E NACIONAIS.

REPORTER CIGARRA

SEGUNDA, QUARTA E SEXTA, DAS 17H AS 17H30.

APRESENTACAO: ALUNOS DA DISCIPLINA “PRATICA EM JORNALISMO”
CURSO COMUNICACAO SOCIAL

JORNAL COM NOTICIAS LOCAIS E DA UNIVERSIDADE.

CLUBE DO VINIL

QUINTAS, DAS 20H AS 21H, E DOMINGO, DAS 21H AS 22H
APRESENTACAO: ALCIONE CORREA

UM PROGRAMA PARA SE OUVIR O REPERTORIO DOS DISCOS QUE A GENTE
GOSTA COM TODO CHARME E SONORIDADE DO VINIL.

NA FREQUENCIA DA MODA
SEGUNDA, DAS14H30 AS 15H, E REPRISE AS SEGUNDAS, DAS 21H30 AS 22H

3.2.4. Editora da UFPI

As estratégias de desempenho desenvolvidas pelo Editora da Universidade Federal do
Piaui (EDUFPI) foram elencadas em 8 (oitos itens) como descrito no Plano de Metas
2022: a) desenvolver um sistema de software de estoque
(https://edufpi.marketup.com/index.html#/item); b) confeccionar —um sistema de
contabilidade online registrado diretamente na propria editora através do sistema da
Fundacao Cultural e de Fomento a Pesquisa, Ensino, Extensdo e Inovacao (FADEX); ¢)
aperfeigoar o controle no fluxo de documentos da editora através de sistema totalmente
online); d) trabalhar conjuntamente com a Radio Universitaria indicando autores para
entrevistas e divulgando publicagdes no Saldo do Livro do Piaui e demais feiras
culturais e artisticas; ) melhorar o formato de comunica¢do com publico em geral e
atuar em parceria com a Coordenacdo de Comunicagdo Social da UFPI; f) participar
em feiras e eventos locais, garantindo uma ateng¢ao especial ao Saldo do Livro do Piaui
(SALIPI); g) realizar vendas online através do site da EDUFPI e formar parcerias
(ABEU, editoras universitarias, editoras locais) para melhorar a distribuicdo e
circulacao das obras langadas pela EDUFPI); h) buscar juntamente com o Nucleo de
Tecnologia da Informacdo (NTI) da UFPI a melhor plataforma condizente com as
necessidades da editora no que diz respeito ao sistema de implantagdo do sitio eletronico
de livros publicado pela EDUFPIL

O que se deve salientar nesse relatorio ¢ que dessas 8 (oito) estratégias, 50% foram
atingidas integralmente. As demais, entretanto, dependem de uma coordenacdo com
outros setores da Universidade Federal Piaui (UFPI). No ano de 2022, aconteceu o
retorno as atividades presenciais da UFPI.

Entretanto, uma questdo deve ser salientada: a baixissima frequéncia do publico,
notadamente o corpo estudantil, reduziu nossas vendas em quase 90%. Isso afeta
demasiadamente as propostas pré-elaboradas tendo em vista que essa € nossa “fonte” de
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financiamento maior. Algumas outras sdo de natureza burocratica e com a devida
cooperacao entre os setores da UFPI podem ser atenuadas sem maiores dificuldades ou
custos financeiros adicionais. Dessa maneira, alguns esfor¢cos com a inten¢do de
estabelecer parcerias entre 6rgaos da UFPI garantirdo a implementagao de atividades
previstas num periodo breve.

Quanto ao contetdo especifico da Unidade, a atividade-fim da EDUFPI ¢
indiscutivelmente a publicagdo das obras resultantes das pesquisas dos docentes e
discentes da UFPI vinculados aos programas de pos-graduacido strictu sensu.
Naturalmente, com o avangar do processo de informatizagao e avanco das tecnologias
de informagdo, o incentivo as publicacdes eletronicas ganham €nfase por se aumentar o
alcance dos mais variados publicos a que se destinam livros com teor académico no
mundo cientifico, tecnolodgico, cultural e artistico. O registro de ISBN na Camara
Brasileira de Livros (CBL), em 2022, atingiu praticamente uma centena. Por tal meio,
basicamente quase todas as solicitacdes apresentadas a EDUFPI e que se enquadrem
nos requisitos exigidos pela editora (www.ufpi.br/edufpi) e Conselho Editorial, sdo
aprovadas independentemente da area de conhecimento (tecnoldgica, exata, saude, etc).
Essa medida ¢ garantidora da socializa¢dao do imenso leque de produtos académicos da
UFPI e se encontra no referido link da editora na seccdo e-books. Outra importante
atividade-meio da EDUFPI ¢ garantir o pagamento do sistema de revistas eletronicas
vinculados aos programas de pos-graduagoes. Tais taxas sdo pagas sistematicamente e
asseguram que os periddicos da UFPI sejam acessados pela integralidade do sistema
universitario nacional. Deve-se, ademais, destacar que publicagdes de livros fisicos
também sdo garantidas quando ha recursos disponiveis e as obras sdo de notavel
relevancia para o mundo académico. Teses de doutorado ou dissertagdes de mestrados,
quando premiadas ou destacam-se pela qualidade, sdo objetos de apreciagdo junto ao
Conselho Editorial e indicadas para publicagao.

SCS
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4. GESTAO OCAMENTARIA E FINANCEIRA

As despesas realizadas pela SCS e seus setores vinculados durante o ano de 2022 estao
enquadradas como despesas de custeio: contratos de prestagdo de servigo, bolsas,
aquisicdo de material de consumo, didrias, servigos de manutencdo. Nao foram
realizadas despesas de capital. As despesas de custeio sdo geridos por outras Unidades
da UFPL

No que se refere a EDUFPI, cabe que a Editora ndo possui um or¢amento proprio. A
dotacdo or¢amentaria decorre fundamentalmente da venda dos livros constantes na
livraria e produzidos pela propria editora. O periodo em que ha um maior niimero de
vendas ¢ o de realizacao do Saldao do Livro do Piaui (PI). Segundo o relatorio de vendas
da editora, em 2022 foram vendidas aproximadamente quase 220 (duzentas e vinte
obras) constantes em nosso catdlogo. Os recursos arrecadados sdo creditados
diretamente na conta da FADEX e utilizados, quando necessario e possivel, no
pagamento de taxas da associacdo brasileira de editoras universitarias (ABEU) e
pagamento do DOI (cadastro de revistas online). Vez por outra, algum recurso ¢ ou foi
repassado para grafica da UFPI suprir alguma necessidade urgente daquela unidade.
Saliente-se que ao final de cada ano financeiro, caso exista algum recurso disponivel,
esse ¢ transferido para conta Unica da UFPI tendo em vista que a EDUFPI ndo dispde
de CNPJ proprio. Assim, a questdo orgamentaria da EDUFPI possui limitagdes grandes
por depender exclusivamente das vendas de nosso acervo bibliografico num contexto
de baixo poder aquisitivo do publico-alvo.

S. INFRAESTRUTURA

No ano de 2022, foi realizada obra somente na EDUFPI, dentre os espagos fisicos da
SCS. No que se refere a grafica, embora solicitadas aos setores competentes, as reformas
apontadas como necessarias na Grafica ndo foram atendidas. A infraestrutura da
EDUFPI passou por uma reforma geral. Tanto a sala da Editora quanto o espaco fisico
da livraria receberam beneficiamentos da Prefeitura Universitaria. Houve uma melhoria
do sistema de ar-condicionado, internet e consertos € manutengdes na parte fisica. No
presente momento, ha uma estrutura fisica contempladora das necessidades essenciais
que sao indispensaveis ao funcionamento da editora e livraria.
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6. CONTEUDO ESPECIFICO DA UNIDADE

Superintendéncia

SCS

Social

Apresentamos os numeros relacionados as atividades da SCS e seus setores vinculados no ano de 2022.

Tabela 1- Principais Numeros da Comunicagdo da UFPI - (2022)

categoria Ultimas
Noticias: 1236;

b) Publicacédo de
editais no site da
Universidade: 1989.

9,4 milhdes por
1.055.555
usuarios

Nao se aplica. A
Coordenadoria de
Comunicagdo deixou
de dispor de servigo
de clipagem em
2021.

Transmissoes
ao vivo: 120;

reportagens feitas no
ano: 1.380;

b) Total de horas das
reportagens feitas no
ano: 55 horas, 10
minutos e 03 segundo.

Nao informado por
aquele setor.

Quantidade de Quantidade de Quantidade de
Quantidade de Quantidade de | Noticias nos meios .. Quantidade de Livros publicados . . .
s Zin . . .~ Matérias A . . Quantidade de Livros impressos
Noticias Puablicas | Visualizacées | de comunicacio de . Matérias Produzidas pela Editora .
. . . Produzidas . . pela grafica
no site da UFPI do Site massa, citando a ara Web TV | P2T2 Radio da UFPI (impresso e
UFPI (*) P Digital)
a) 290 exemplares de livros;
b) 150 exemplares de Manual,
¢) 85 exemplares de Cartilha;
d) 90 exemplares de Regimento e
a) Noticias na a) Total de Resolugdes da UFPI;

e) 26 exemplares de blocos de
receituarios do HVU;

f) 135 cartazes;

g) 1.000 marca paginas;

h) 1.000 cartdes personalizados;
1) 200 exemplares de blocos de
anotacgoes;

j) 10.000 provas de concurso para
COPESE,;

k) 3.200 materiais para provas para
COC/UFPI.

Fonte: Levantamento técnico junto a Coordenadoria de Comunicag@o Social, Editora da UFPI e Grafica da UFPIL.
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Tabela 2- Midias Sociais da UFPI (2022)

Total 120

Social

63.381

Fonte: Levantamento da Coordenadoria de Comunicagdo Social / SCS
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7. CONSIDERACOES FINAIS

A Coordenadoria de Comunica¢@o da UFPI considera que, no ano de 2022, a despeito
das restricdes a presencialidade, que vigoraram até junho, foi possivel levar adiante a
missdo de ampliar a divulgagao de noticias referentes a agdes da comunidade académica.

No que tange a desafios remanescentes, esta Coordcom entende que, em 2023, pode
avancar no aperfeicoamento do dialogo com o publico, com a produ¢do de contetudos
que projetem ainda mais os atores do universo académico. Para 2023, este 6rgdo
pretende intensificar a divulgacao sobretudo de agdes de extensdo para demonstrar a
conexao da UFPI com a comunidade externa, popularizando o acesso ao conhecimento
produzido na academia. Pretende também aprimorar a producdo de contetidos sobre
acessibilidade e permanéncia de estudantes publico-alvo da Educag¢do Especial,
desenvolvendo um olhar mais empatico as especificidades que esse publico demanda da
comunicagdo da UFPI.

Visualizamos também que, mesmo com a alta demanda de transmissdes e lives,
necessitamos intensificar a produg¢do de reportagens especiais em formato de matéria
para nosso YouTube e Redes.

Quanto a Editora da UFPI, temos que a ideia ¢ apresentar as atividades e fungdes
essenciais dessa unidade para posteriormente, em conjunto com a referida
coordenadoria de governanca, secretaria de comunicagdo, grafica e radio universitaria,
buscar uma maior integracdo entre tais unidades e obter indicadores mais precisos de
eficiéncia e gestdo na UFPI. Ademais, informe-se, que dados adicionais poderao ser
introduzidos no relatorio final de gestdo conforme o cronograma apresentado no memo.
258/2022/SCS. Em esséncia, fundamentalmente, visamos o aprimoramento da
prestacdo de contas intentando melhorias nos servigos estruturais da EDUFPI e que sdo
exigidos pelos padroes de governanga da UFPI e, consequentemente, do Executivo
Federal. Em sintese, o relato acima elaborado foi centrou-se nas tarefas centrais
inerentes a EDUFPI.

Grafica da UFPI e Radio Universitaria pontuaram sua atuagdo, conforme exposto no item 3.2 deste
Relatorio.
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